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ELABORER UNE STRATEGIE DE COMMUNICATION

ELABORER UNE STRATEGIE DE COMMUNICATION

Durée: 21.00 heures (3.00 jours)

Profils des apprenants
e Chargés de communication
e Directions
e SIAE adhérentes UNIFORMATION de - 50 salariés au 31/12/2022 et a jour de leurs cotisations

Prérequis
e Prévoir un ordinateur pour travailler sur les logiciels présentés

Accessibilité et délais d'acces

Si vous étes en situation de handicap et pour adapter nos formations a votre situation, contactez notre Référente Handicap : TUBAU Fabienne -
0696 88 44 41 ou fabienne.tubau@initiative71.fr.

4 semaines

Qualité et indicateurs de résultats
Taux de présence moyen : . Evaluation de la formation sur les criteres suivants : Déroulement, contenu, animation, organisation matérielle et
appréciation générale. Note de satisfaction moyenne

Objectifs pédagogiques

e Comment élaborer une stratégie de communication
e Concevoir ses supports de communication

Contenu de la formation

e Comment élaborer une stratégie de communication?
o Définir une stratégie de communication
o Principes de base d'une stratégie de communication
e Définir I'identité de la structure
o Quelle est votre valeur ajoutée?
o Quel est votre positionnement par rapport a vos concurrents?
o Quelles sont les valeurs de votre structure?
o Avez-vous une histoire a raconter?
e Connaitre votre cible
o Les informations dont vous avez besoin
o Définir votre client idéal

e Fixer vos objectifs : 4 types d'objectifs
o Développer votre notoriété

PAGE1/2


mailto:contact@initiativ971.fr

INITIATIV' FORMATION
Route de la savane brilée - Gros Cap
97131 PETIT CANAL

Email: contact@initiativ971.fr

Tel: 0696 88 44 41

Travailler votre image de marque
Faire agir votre client idéal
Fidéliser vos clients
Fixer des objectifs réalisables : Méthode SMART
Choisir le message a communiquer
o Les caractéristiques d'un bon message
o Choisir les bons canaux de communication

O
O
O
O

initiativ’
FORMATION

o Réaliser des actions de communication concrétes : Communication digitale, communication conventionnelle, événementiel,

médias
Rédiger un plan de communication
o Objectifs, cible, budget
o Actions a mettre en place
o Mise en place d'un rétroplanning
o Coordination du projet
Concevoir ses supports de communication
o ldentifier le bon support par rapport a I'objectif fixé

o Initiation a l'utilisation d'outils de création graphique (Picmonkey, Canva, Photoshop express Editor)

o Réalisation d'un support de communication

Organisation de la formation

Equipe pédagogique
INITIATIV' a 1 responsable pédagogique aussi formateur, 1 assistante de formation et Référente Handicap, 2 autres formateurs en interne. Nous
faisons également appel a des formateurs externes.

Moyens pédagogiques et techniques

Accueil des stagiaires dans une salle dédiée

Documents supports de formation projetés

Echanges sur les pratiques

Réalisation d'un support

Analyse de sites WEB

Construction de tableaux de bord

Mise a disposition en ligne des documents supports a la suite de la formation

Dispositif de suivi de I'exécution de I'évaluation des résultats de la formation

Prix :

Feuilles de présence

Questions orales ou écrites

Mises en situation

Formulaires d'évaluation de la formation
Attestation de réalisation de la formation

0.00
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